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POLSCY KONSUMENCI

A WYBOR MIESA OD ZWIERZAT

UTRZYMANYCH W WYZSZYM DOBROSTANIE

by lepiej poznad dzisiej-
szego europejskiego
konsumenta powstat pro-

jekt badawczy mEATquality finan-
sowany przez Horyzont2020. Pro-
jekt mEATquality dazy w swoich
zatozeniach do zapewnienia kon-
sumentom wysokiej jakosci mie-
sa wieprzowego (i drobiowego),
poprzez zdobywanie wiedzy
o wptywie ekstensyfikacji pro-
dukcji na jakos¢ wieprzowiny
i wskazywanie na nowoczesne

Konsumpcja miesa od lat nie zwalnia tempa i wedtug
najnowszych przewidywan nawet w Europie w roku 2030
bedzie wyzsza niz w 2022 (Wykres 1, FAO). Jednoczesnie na
naszym kontynencie coraz czesciej Swiadomi konsumenci
siegaja po mieso z hodowli o podwyzszonym dobrostanie lub
z gospodarstw ekologicznych (Ammann i in. 2023). W dodatku
w wielu krajach Europy konsumenci sg w stanie zaakceptowac
wyzsze ceny za te produkty (Gross i in., 2021).

rozwigzania dla rolnikéw, jedno-
czes$nie odpowiadajgc na potrze-
by spoteczne i ekonomiczne oraz
kwestie ochrony $rodowiska. Pra-
ce badawcze obejmujg caty cykl
produkcji miesa w mys$| zasady
»,0d pola do stotu” i koncentruja
sie na zapewnieniu konsumen-
tom miesa najwyzszej jakosci,
a rolnikom odpowiedzi na pyta-
nia zwigzane z ekonomikg pro-
dukciji.

Tab. 1. Przynaleznos$¢ respondentéw do grup zawodowych

Grupa zawodowa Liczba p %
respondentéw
Hodowca trzody / pracownik chlewni 19 13,6
Student(ka) — Zootechnika lub Weterynaria 18 12,9
Nakowiec(czyni) — Zootechnika lub Weterynaria 22 15,7
Zadne z wymienionych 81 57,9
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W niniejszym teks$cie zostanag
przedstawione czesciowe wyniki
badania ankietowego polskich
konsumentoéw. Wyniki te skupiajg
sie na gotowosci polskich konsu-
mentéw do kupna miesa wieprzo-
wego pochodzacego z hodowli
0 wyzszym dobrostanie, wskaza-
nie czy takie mieso posiada lep-
sze walory smakowe i kulinarne
oraz czy polski konsument jest
gotowy na zakup drozszego mie-
sa wieprzowego o0 powyzszonym
dobrostanie.

BADANIE ANKIETOWE
POLSKICH
KONSUMENTOW

Na przetomie sierpniailipca 2023
roku przeprowadzono interneto-

Tab. 2. Przynaleznos¢ respon-
dentéw do kategorii wieku

. Liczba
Kategoria 0

. respon- %

wieku p
dentéw

18-24 24 17,1
25-35 41 29,3
36-45 51 36,4
46-55 15 10,7
56-65 2 1,4

>65 7 5,0



we badanie ankietowe polskich
konsumentéw. tacznie zebrano
140 odpowiedzi w tym 91 od kobiet
i 49 od mezczyzn. Wiekszos¢ re-
spondentdéw stanowili mieszkan-
cy wsi (50,7%, N=71), a tylko
221% (N=31) mieszkancy miast
o populacji wiekszej niz 500 tys.
Przynaleznos$¢ do grup zawodo-
wych zostata uwzgledniona w Ta-
beli 1, przy czym najwieksza
(57,9%, N=91) stanowity osoby
niebedgce zwigzanymi z zoo-
technika, weterynarig ani hodow-
lg trzody. Natomiast w kwestii
wieku zdecydowana wiekszosé
respondentdéw deklarowata prze-
dziaty 25-35 (N=41, 29,3%) i 36-
45 lat (N=51, 36,4%) a jedynie 7
0s6b (5% wszystkich responden-
téw) byto w kategorii wiekowej
>65 lat. Az 99 wszystkich re-
spondentéw stanowity osoby
z wojewddztwa wielkopolskiego,
jednak pozostate wojewddztwa
takze byty reprezentowane w licz-
bie od jednego do dziewieciu
respondentéw.

Dodatkowo pytalismy o kwe-
stie konsumpcji wieprzowiny. Na to
pytanie 17 oséb odpowiedziato,
Zze nie spozywa wieprzowiny
w ogodle, w tym 10 jako powdd
podato bycie wegetarianinem lub
weganinem.

GOTOWOSC DO KUPNA
MIESA Z HODOWLI

O WYZSZYM
DOBROSTANIE

Na pytanie ,,Czy jest Pan/Pani bar-
dziej zainteresowany (a) kupnem
miesa wieprzowego, jezeli na opa-
kowaniu znajduje sie informacja
o0 lepszych warunkach utrzyma-
nia zwierzat?” az 68% (N=95) re-
spondentéw odpowiedziato ,TAK”,
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Wykres 1. Poréwnanie konsumpcji miesa w kilogramach/
mieszkanca z roku 2022 z predykcja na rok 2030 (FA0, 2022)
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Nie zwracam uwagi na Tak, ale tylko w konkretnych Tak, zawsze.
etykiety o pochodzeniu sklepach, gdzie jestem pewien
miesa. /nazrédta pochodzenia miesa.

Wykres 2. Odpowiedzi na pytanie ,Czy jest Pan/Pani bardziej
zainteresowany/a kupnem miesa wieprzowego, jezeli na opakowaniu
znajduje sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzgt?”

w tym 53 osoby zaznaczyty, ze
tylko w konkretnym sklepie lub
ze znanego sobie zrédta (Wy-
kres 2). Spora liczba az 29 oséb
wskazata odpowiedz ,nie zwra-

Gotowos¢ konsumenta

do zakupu migsa cam uwagi na etykiety” w odpo-

7 hodowli 0 wyzszym wiedzi na to pytanie. Natomiast

dobrostanie w grupie 0s6b, ktére udzielity od-

68% = 95 os6b powiedzi ,NIE” (N=16), 11 byto

odpowiedziato . TAK” osobami, ktére nie konsumujg
w tym 54 to zwyKii wieprzowiny w ogdle.

Ws$réd osdb deklarujgcych
cheé kupna miesa wieprzowego
z etykietg o wyzszym dobrosta-
nie, najwiekszg grupe stanowili
zwykli konsumenci (N=54) tj.

konsumenci
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W Hodowca trzody/pracownik chlewni
Student/ka - Zootechnika lub Weterynaria
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Naukowiec/ czyni - Zootechnika lub Weterynaria

Tak, zawsze.

sklepach, gdzie jestem pewien/
na zrédfa pochodzenia miesa.

Wykres 3. Odpowiedzi na pytanie ,Czy jest Pan/Pani bardziej zainteresowany/a kupnem miesa
wieprzowego, jezeli na opakowaniu znajduje sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzgt?”
ze wzgledu na grupe zawodowa respondentéw
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Wykres 4. Odpowiedzi na pytanie ,Czy jest Pan/Pani bardziej zainteresowany/a kupnem miesa
wieprzowego, jezeli na opakowaniu znajduje sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzgt?”

ze wzgledu na wiek respondentow

osoby niezwigzane z zootechni-
kg, weterynarig lub bezposrednio
z hodowlag trzody (Wykres 3).
Pozostate grupy wedtug liczno-
Sci stanowili: naukowcy (N=15),
hodowcy/pracownicy chlewni
(N=14), studenci Zootechniki lub
Weterynarii (N=12).
Najliczniejsza grupg wiekowg
przekonana do istotnosci etykiet
w wyborze miesa wieprzowego
stanowity osoby w wieku 36-45 |at
(N=37), kolejna byty osoby w wie-
ku 25-35 lat (N=27), natomiast
najmniej liczng osoby w wieku
56-65 lat (N=1) (Wykres 4). Co
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ciekawe szesciu z siedmiu re-
spondentéw w wieku >65 lat de-
klaruje che¢ zakupu miesa wie-
przowego z gospodarstw o wyz-
szym dobrostanie.

SMAKOWITOSC

| WALORY KULINARNE
MIESA Z HODOWLI

O WYZSZYM
DOBROSTANIE

W przypadku pytania o jakos¢
miesa wieprzowego z hodowli
0 podwyzszonym dobrostanie nie

Czy mieso wieprzowe
pochodzace z hodowli
o wyzszym dobrostanie,
ma lepszy smak i walory
kulinarne?

51% = 72 osoéb
odpowiedziato ,TAK”
w tym 49 to zwyKkli
konsumenci



ma jasno wyodrebnionej grupy
respondentéw zaktadajacych, ze
takie mieso bedzie miato wyzsze
walory smakowe i kulinarne (N=72,
Wykres 5). Sugeruje to, ze kon-
sumenci sa sktoni takie mieso ku-
powac ze wzgledu na dobrostan
zwierzat a nie zapewnienie wyz-
szej jakosci samego miesa. Wiek-
szo$¢ os6b odpowiadajgcych
-TAK” jednoczesnie wskazywato,
ze nie z kazdego Zrédta ta jakosé
miesa wieprzowego bedzie wyz-
sza (N=41).

Ponownie w grupach zawo-
dowych najwiekszag liczbe stano-
wity osoby bedace zwyktymi kon-
sumentami (N=49), pozostate

m Hodowca trzody/pracownik chlewni
Student/ka - Zootechnika lub Weterynaria
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Wykres 5. Odpowiedzi na pytanie ,Czy mieso wieprzowe
pochodzgce z hodowli o lepszych warunkach dla zwierzgt ma lepszy
smak i walory kulinarne?”
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Wykres 6. Odpowiedzi na pytanie ,Czy mieso wieprzowe pochodzqce z hodowli o lepszych warunkach
dla zwierzqt ma lepszy smak i walory kulinarne?” ze wzgledu na grupe zawodowa respondentéw
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Wykres 7. Odpowiedzi na pytanie ,Czy mieso wieprzowe pochodzqce z hodowli o lepszych warunkach
dla zwierzgt ma lepszy smak i walory kulinarne?” ze wzgledu na wiek respondentéw
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kategorie miaty bardzo wyréw-
nang liczebnos¢ (Wykres 6).

Patrzac na kategorie wiekowe,
tu réwniez najliczniejsza grupe
wiekowa przekonang do istotno-
Sci etykiet w wyborze miesa wie-
przowego stanowity osoby w wie-
ku 36-45 lat (N=34), kolejna oso-
by w wieku 25-35 lat (N=32), na-
tomiast najmniej liczng osoby
w wieku 56-65 lat (N=2) (Wykres
7). Interesujacy jest fakt, ze znoéw
szesciu respondentéw w wieku
>65 lat deklarujgcych ched zaku-
pu miesa wieprzowego z gospo-
darstw o wyzszym dobrostanie,
réwniez uwaza, ze jest to mieso
lepszej jakos$¢ bez wzgledu na
zrodto.

GOTOWOSC DO
WIEKSZYCH WYDATKOW
PRZEZNACZONYCH NA
ZAKUP MIESA

Z HODOWLI O WYZSZYM
DOBROSTANIE

W naszej ankiecie znalazto sie tez
miejsce na pytanie o gotowosé
konsumentéw do wydania wiek-

W Hodowca trzody/pracownik chlewni
Student/ka - Zootechnika lub Weterynaria
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Wykres 8. Odpowiedzi na pytanie ,Czy jest Pan/Pani w stanie
zaptacic wiecej za mieso wieprzowe, jezeli na opakowaniu znajduje
sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzqt?”

szej sumy na mieso z hodowli
o0 wyzszym dobrostanie. Jest to
istotne pytanie, poniewaz prakty-
ki dobrostanowe, takie jak zmniej-
szenie zageszczenia obsady czy
materiaty eksploracyjne w kojcach,
stanowig dodatkowy wydatek dla
rolnikéw zwiekszajgcy koszty ho-
dowli. Z deklaracji naszych re-
spondentéw wynika, ze az 93 oso-

Nie. Tak, ale nie zawsze

moge sobie na to
pozwoli¢ finansowo.

Tak, ale tylko w
konkretnych sklepach,
gdzie jestem

by (74%) wydatyby wiecej na ta-
kie mieso wieprzowe, jednak w tym
32 osoby zaznaczyty, ze nie za-
wsze mogaq sobie pozwoli¢ na ta-
ki wydatek (Wykres 8).

Ponownie i na to pytanie naj-
liczniej ,TAK” odpowiedziaty oso-
by bedgce zwyktymi konsumen-
tami (N=55), pozostate grupy za-
wodowe miaty bardzo wyréwnane

Naukowiec/czyni - Zootechnika lub Weterynaria
Zadne z wymienionych

Tak, zawsze.

pewien/na zrédta
pochodzenia migsa.

Wykres 9. Odpowiedzi na pytanie ,Czy jest Pan/Pani w stanie zaptacic wiecej za mieso wieprzowe, jezeli
na opakowaniu znajduje sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzgt?” ze wzgledu

na grupe zawodowa respondentéw
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Wykres 10. Odpowiedzi na pytanie ,,Czy jest Pan/Pani w stanie zaptaci¢ wiecej za mieso wieprzowe,
jezeli na opakowaniu znajduje sie informacja o lepszych warunkach utrzymania zwierzqt?”

ze wzgledu na wiek respondentéw

liczebnosci (Wykres 9). W kwestii
kategorii wieku ponownie najlicz-
niej odpowiedzieli respondenci
z przedziatu 36-45 lat (N=37)
i 25-35 lat (N=29) (Wykres 10).
Przy czym w tej drugiej grupie az
11 0s6b (tj. blisko 40% tej katego-
rii wiekowej) zadeklarowato, ze
nie zawsze beda mogli sobie na
to pozwoli¢ finansowo. Ws$réd
0s6b z kategorii wiekowej >65 lat
juz tylko cztery odpowiedziaty
zdecydowane ,TAK”, a pozostate
dwie wybraty odpowiedzi ,Tak,
ale tylko w konkretnych sklepach”
lub ,Tak, zawsze”.

WNIOSKI

Wyniki przeprowadzonej przez
nas ankiety jasno wskazuja, ze
w Polsce jest nadal duze zainte-
resowanie miesem wieprzowym
i faktycznie trudno spodziewad
sie znacznego spadku jego spo-
zycia. Co wazne respondenci a za-
tem i konsumenci, sg coraz bar-
dziej Swiadomi potrzeb dobrosta-
nowych zwierzat i cho¢ zdajg so-
bie sprawe z wyzszych kosztéw
takiego miesa to sg gotowi za nie
zaptaci¢. Sg to wazne wnioski dla

hodowcéw trzody w Polsce, kté-
rzy zastanawiajg sie nad wprowa-
dzaniem elementéw ekstensyfi-
kacji na swoich gospodarstwach
w celu poprawy dobrostanu swo-
ich zwierzat. O

Literatura dostepna u autorek.

Projekt otrzymat dofinansowanie
z Unijnego programu badan
i innowacji
»,Horyzont 2020”
w ramach umowy grantowej
nr 101000344.

QOO audithr a u d I t www.audit.com.pl

AUDIT HR Sp. z 0.0., dla Klienta z branzy pasz dla drobiu i trzody chlewne;j,

poszukuje Kandydata na stanowisko

REGIONALNY KIEROWNIK SPRZEDAZY

miejsce pracy: woj. wielkopolskie

Osoby zainteresowane ofertg prosimy o przestanie CV
na adres e-mail: emilia.kaminska@audit.com.pl tel. 508 913 479



