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/naczenie, jakie konsumenci przypisujg organoleptycznej jakosci miesa
oraz ich gotowosc¢ do ptacenia za te cechy

e Badanie konsumenckie z ,,eksperymentem wyboru”, w ktdrym konsumenci sg proszeni o dokonanie
wyboru pomiedzy produktami miesnymi réznigcymi sie cechami produkcyjnymi, cechami
sensorycznymi i ceng.

Tab. 1 Omdwienie atrybutdéw i ich pozioméw

Cechy sensoryczne Doskonaty smak Doskonata kruchos¢ Brak

Pochodzenie paszy Wyprodukowana w Zakupiona Czesciowo zakupiona i czeSciowo
gospodarstwie wyprodukowana na gospodarstwie
Lokalna Konwencjonalna
Przydziat przestrzeni Zgodna z obowigzujgcymi 30% wiecej wzgledem 100% wiecej wzgledem obowigzujacych
przepisami obowigzujacych przepisow przepisow

Dostep do wybiegu Brak dostepu do wybiegu Brak
25% wyzsza wzgledem 50% wyzsza wzgledem aktualnej 75% wyzsza wzgledem aktualnej
aktualne;j
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Tab. 2 Przyktad zestawu do wyboru

Cechy sensoryczne - Doskonaty smak Nie kupuje zadnego z

Pochodzenie paszy Zakupiona Wyprodukowana w tych produktow
gospodarstwie

Przydziat przestrzeni 30% wiecej wzgledem 100% wiecej wzgledem
obowigzujacych przepisow obowigzujgcych przepisow

Dostep do wybiegu Brak dostepu do wybiegu
..

Alternatywa A Alternatywa B Alternatywa C
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Mieso drobiowe

* 25-30%
nie jest gotowa do pfacenia lub ma niskg gotowosc
do ptacenia wiecej.

* 70-75%

jest zainteresowanych dobrostanem zwierzat, a
czes$¢ z nich takze ogdlnie zréwnowazonym
rozwojem.
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® zorientowany etycznie
m troszczacy sie o
dobrostan

m poszukujgcy wartosci

nie chetny do zaptaty
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m zorientowany etycznie
troszczacy sie o
dobrostan

poszukujgcy wartosci

nie chetny do zaptaty
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Chec zaptaty w € za opakowanie 3 kotletow wieprzowych
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Brak dostepu do wybiegu
Dostep do wybiegu

Zgodnie z przepisami
30% wiecej przestrzeni

100% wiecej przestrzeni

Rasa konwencjonalna

Rasa lokalna

Pasza WG/Z
PaszaZ

Pasza WG

Bez roszczen
Doskonata kruchosé

Doskonaty smak

*Pasza WG — wyprodukowana w gospodarstwie, pasza Z — pochodzgca z zakupu, pasza WG/Z — pasza

pochodzaca czeSciowo z zakupu i czesciowo wyprodukowana w gospodarstwie
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Znaczenie, jakie konsumenci
przypisujg organoleptycznej
jakosSci miesa oraz ich gotowosc
do ptacenia za te cechy

Wiekszos¢ konsumentéw jest
zainteresowana cechami produkgcji i jest
rowniez sktonna za nie zapfacic, ale
stopien gotowosci do zaptaty jest rozny.

Dostep do zewnetrznego wybiegu jest
zdecydowanie najwazniejszg cechg dla
konsumentow.

Wyniki sg w duzej mierze identyczne dla
wieprzowiny i miesa drobiowego




Wptyw informacji o sposobie produkcji na akceptacje i gotowosc
konsumentow do zaptaty za mieso oraz zestawienie tej wiedzy z
faktycznymi réznicami w jakosci miesa

* Konsumenci degustowali probki miesa wieprzowego i drobiowego, ktore zostaty
wybrane ze wzgledu na maksymalne réznice w cechach sensorycznych.

* Uczestnicy degustowali mieso najpierw bez zadnych informacji na jego
temat,
a nastepnie ponownie z dostarczonymi informacjami o sposobie
utrzymania.

e Zmierzono percepcje smaku, ogdlne zadowolenie i gotowos¢ do zaptaty.

Badanie wykonane w Danii . -
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Informacje przekazane uczestnikom badania

Mieso wieprzowe z Danii

Wieprzowina pochodzi z konwencjonalnej produkcji. Oznacza to, ze Swinia zostata umieszczona w zamknietym pomieszczeniu, w
ktorym jest miejsce dla 18 swin, co odpowiada 0,7 m2 na Swinie. Podczas fazy tuczu swinie miaty dostep do niewielkiego
wzbogacenia przestrzeni w postaci np. ktody drewna, czy papierowej torby.

Mieso wieprzowe z Wioch

Wieprzowina pochodzi z gospodarstwa ekologicznego, w ktérym zarowno powierzchnia wewnqtrz, jak i na zewnqtrz byta
trzykrotnie wieksza niz przewidujq przepisy tj. 3 m2 na swinie. W produkcji ekologicznej, w przeciwienstwie do produkcji
konwencjonalnej, $winia ma dostep do terenéw zewnetrznych i wzbogacenia w postaci drewna lub stomy. Swinie byty
zaspokojone pod wzgledem przejawiania naturalnych zachowan, co ma kluczowe znaczenie dla ich samopoczucia i dobrostanu.

Mieso wieprzowe swin iberyjskich z Hiszpanii

Wieprzowina pochodzi od hiszpariskiej rasy iberyjskiej. Swinie byty utrzymane na wolnym wybiegu przez ostatnie trzy miesiqce

zycia. W zwiqzku z tym miaty dostep do piaszczystego terenu, Swiezego powietrza oraz wzbogacen w postaci bawetnianej liny i

zabawek. Zacheca to Swinie do naturalnego zachowania, jakim jest rycie, zabawa i odkrywanie. Swinie miaty mozliwos¢ ekspresji
normalnych (naturalnych) zachowan, co ma kluczowe znaczenie dla ich dobrego samopoczucia i dobrostanu. . -
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Catosciowe zadowolenie z produktu i gotowosc do zaptacenia za niego
bez i z informacja o pochodzeniu miesa

lak bardzo ci smakuje?

wieprzowina
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Gotowosc do zaplaty

wieprzowina
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Metody przekazywania konsumentom
informacji o sposobie utrzymania zwierzat i
jakosci miesa

llustracja dodatkowych informacji t€kstowych na temat dobrostanu zwierzat
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Metody przekazywania konsumentom informacji o sposobie
utrzymania zwierzat i jakosci miesa

 Wptyw komunikacji na postrzeganie jakosci i zamiar zakupu mozna
poprawic¢, optymalizujac polaczenie tekstu, zdjec i etykiet.

* Certyfikacja przez strone trzecig (nie przez producenta lub sprzedawce
detalicznego, a przez agencje dbajaca o dobrostan) poprawia efekt.

* Obrazy poprawiajg efekt bardziej niz sam tekst.

W przypadku korzystania ze zdjec, zdjecia stylizowane na rysunek sa
lepsze niz prawdziwe zdjecia - przynajmniej w przypadku zdjec zwierzat.
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/wierze na etykiecie

Wykorzystanie rysunkéw wzmacnia
efekt certyfikatu dobrostanu zwierzat

Efekt stylizowanych obrazow zamiast
zdjec¢ w celu unikniecia ,paradoksu
miesa” (konsument nie chce
wiedzie¢, Zze mieso pochodzi od
Zwierzat)

Wplyw zaréowno na postrzeganie
jakoSci, jak i faktyczny zakup
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Ogolne wnioski

1. Konsumenci sg zainteresowani jako$cig miesa, a ich postrzeganie jakosci
wykracza poza dobry smak.

2. Jakos¢ musi by¢ komunikowana w punkcie sprzedazy, tj. na opakowaniu, na
potce, w sklepie miesnym.

3. Sposob komunikacji moze mieC ogromny wptyw na postrzeganie jakosci i
zamiar zakupu, nawet na postrzeganie smaku.

4. Niewielkie zmiany w produkcji mozna potencjalnie przeksztatci¢c w

pozytywne narracje, na ktore konsumenci zareagujg pozytywnie, na
przyktad:

- Wykorzystanie produktow ubocznych lokalnego rolnictwa jako dodatku
paszowego.

- Wzbogacenie przestrzeni chlewni o zabawki i inne materiaty stymulujace.
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